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在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一块。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？接下来小编就给大家介绍一下优秀的范文该怎么写，我们一起来看一看吧。合作意向书示例篇一一、...
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一、公司简介
沧州汇通装饰装修工程有限公司(以下简称汇通公司)成立于20__年8月21日，注册资金500万元，于20__年12月24日又成立沧州汇通通信工程有限公司(以下简称汇通公司)，注册资金1005万元。员工近百人，有专业施工队伍8支，并收购山东省乐陵市丁坞镇的360亩窑地与其进行合作开发。
公司在董事长的领导下，实行垂直管理模式，董事长负责制，下设综合人力资源部、财务部、工程部、设计室、市场部、采购与库管存管理部。
公司经营范围：通信系统工程服务、楼宇设备自控系统工程服务、计算机网络系统工程服务、计算机系统集成服务、保安监控及防盗报警系统工程服务;批发、零售;办公用品、计算机耗材。
二、项目介绍
1、项目名称：大和庄电子商城
2、项目构想：商城共四层，底楼是品牌区，二楼为散商区，三楼是小商品以及维修售后区，四楼部分是管理区，地下室是停车场和超市，在我们商城北部规划成快捷酒店，南楼是大型的商务写字楼，周边门市多以通讯店、电器店、企事业单位营业厅构成，形成浓烈的商业氛围。
3、招商范围：以电脑软硬件、电器、通讯产品(其它与电子相关产品)以及售后服务四大体系组成
4、管理理念：商城成立后，将设市场管理部、市场营销部、市场策
划部、高新科技部及旗下分公司。电子城注重品牌效应，维护商户利益，以质量、信誉、服务为根本，将商户统一管理，定期培训，以高素质、高标准，实现双方共赢。
5、优惠政策
a、 三星、联想、戴尔等知名品牌售后设在四楼并实行优惠政策;
b、营业时间至晚九点完全颠覆沧州电子商城营业模式，为上班族以及白天工作繁忙者提供服务便利;
c、对新型电子产品或享有港澳台、国内外专利产品我们可提供创新补贴或减免租金等优惠
6、战略目标：汇通公司是要打造出沧州的电子品牌园地，三年巩固，拉住客户，稳扎稳打，步步为营;十年发展，借助商城平台不断扩展业务，站在科技前沿，网络人才，大胆尝试;二十年腾飞，以雄厚财力、物力和人力上升为城市知名科技地带，树立起沧州科技中心旗帜，乃至全国科技中枢。
三、价值理念
沧州市运河区大和庄是沧州市迄今拆迁户数最多、拆迁规模最大、社会各界关注度最高的改造项目，同时也是沧州市以及运河区的重点民生工程之一，建成后这里会是一个集居住、商贸、娱乐、办公、教育、医疗于一体的功能设施齐备、业态分布合理、人文环境和谐的现代化高尚社区。这里将成为沧州新城中心，为狮城增添一张靓丽的城市新名片，创造一个具有示范和标杆意义的沧州市旧城旧村改造的新
典范。考虑到地缘文化和城市人民地标熟悉度，我们不仅把电子城命名为“大和庄电子商城”还会为这里原住百姓提供在大和庄电子商城里优先录用的工作机会，社保福利待遇优厚。这里的百姓朴实、忠厚、善良、这里的交通便利、商业聚集人文情怀浓厚，我们围绕着高、新两字建立起大和庄电子商城，这一定会成为沧州科技中心的标杆榜样。
四、权利义务
1、汇通公司权利义务：享有对大和庄电子商城的统一经营管理和物业管理的权利，对管理范围的场地、设备、设施、环境卫生、治安消防、经营秩序及各项经营活动等事务全权实施管理,维护大和庄电子商城的正常运行。
2、大和庄村委会权利义务：配合汇通公司的管理及整体业态的统一规划、统一布局,商城商户应服从并配合汇通公司的统一管理以及组织的促销活动,维护大和庄电子商城的整体形象。
五、合作方式
1、汇通公司和大和庄村委会双方为达成战略合作意向，本着自愿、 诚实、互利的原则，在友好协商的基础上签定合作意向，共同严格履行
2、汇通公司通讯地址： 沧州市运河区黄河西路冀春大厦802
开户银行：沧州银行股份有限公司车站支行
账户：
联系电话：传真：2178688
大和庄村委会通讯地址：
开户银行：
账号：
联系电话：传真：
3、付款方式：电汇、支票、银行转账(对公账户)
4、本协议双方签字盖章后正式生效，一式两份，双方各执一份，如有补充内容，双方应协商后修订。
5、如有纠纷，协商不成的任何一方可向沧州市当地法院起诉。
沧州汇通通信工程有限公司：大和庄村委会 ：
签字盖章签字盖章
时间时间
合作意向书示例篇二
意向书
融资项目合作意向书样本
发布时间：20xx-11-26 23:11:28 来源：意向书 手机版
甲 方: _____________________________________________(以下简称甲方)
公司地址 : _______________________________________________
联系电话 : _____________________ 传真: _________________________
邮 编: ____________________
外 方:______________________________________________(以下简称乙方)
公司地址 :______________________________________________
联系电话 : ___________________ 传真: _____________________
邮 编: ___________________
甲、乙双方经友好,坦诚协商,就甲方“ ”的
建设项目投中小企业融资合作事宜，达成共识如下：
公司名称： _______________________________________________ (暂定)
二、公司注册地址 :____________________________________________
三、项目总投资 _____________万美元, 注册资本___________万美元
甲方投资 _______________万美元, 乙方投资___________万美元
四、甲方建设项目需提供的投中小企业融资总额约为_________________万美元。
五、甲,乙双方拟共同成立合作公司,乙方拟以现汇作为合作条件;甲方拟以项目的土地 ,固定资产和未来收益作为合作条件。乙方所提供的建设资金分批进入中外合作公司的外汇账户后 ,使用期为 15 年,前 3 年为建设期,建设期内免本息。从第 4 年底开始 ,甲方每年按 12 %的保底利润支付乙方红利,连续 12 年,到期不再还本息。融资项目合作意向书样本
六、使乙方所提供的资金安全进入和汇出,双方就成立“中外合作公司” ，设立“外汇账户”。
七、乙方负责提供申办合作公司所需的有关证明材料，甲方负责在当地办理申报，立项，注册等一切相关手续。双方保证提供给对方的材料是完整的，真实的，有效的。
八、甲方企事业用于抵押的企业的资产及建设项目，需根据中华人民共和国担保之规定，需 项目担保 ，作为与乙方的引资条件，若由于任何不确定因素造成不能按时将利润支付给澳方的，乙方有权接管合作项目的经营权，直至收回投资后，将项目的经营权归还甲方。
九、甲方建设项目的未来收益，需按中华人民共和国合资合作法规定由双方认可的评估或谁机构进行分析评定和投资风险的估算后，作为乙方风险投资的依据。
十、中外合作公司成立后，乙方不参与今后合作公司的一切经营活动，也不承担合作公司的所有法律与经济责任，只负责提供资金的监督使用和调配。合作期满后，乙方无条件退出，合作公司及全部甲方所有。
十一、甲,乙双方在引资合作过程中所产生的有关前期动作费用,境内部分由甲方垫付 ,境外部分由乙方承担。
十二、由此合作意向书所涉及的甲方与第三摩肩接踵经济关系及连带责任关系, 均与乙方无关。
十三、乙方资金到位同时,按实际到位资金的_______ % ,甲方支付第三方( )一次性中小企业融资咨询服务费用。
十四、本合作意向书,由双方代表签字后确认。
十五、本合作意向书一式二份,双方各执一份。未尽事宜,双方另行协商。融资项目合作意向书样本
中方: 外方:______________________________
合作意向书示例篇三
一、前提
内蒙古威林酒业经过长期积淀，现以扎旗二锅头为主打的酒类产品已在内蒙古西部区市场占据一席之地，在市场份额持续上升的良好势头下，威林酒业本着专业、专注的长远发展理念，继续深耕产品开发，同时计划向市场进一步发力，利用更精准有效的市场营销方式维护与提升品牌形象。
经双方深度沟通，威林酒业已与青叶文化达成初步合作意向，针对威林酒业的需求，现我公司特提交市场营销合作意向书一份，以促进双方合作，以下为针对威林酒业产品、品牌运营的框架计划。
二、服务项目
环境分析
1.外部环境
通过自然环境、人口环境、经济环境、法律环境、科技环境、社会环境等因素分析企业的发展空间;
2.内部环境
通过企业文化、合作商、消费受众、竞争者等因素分析产品的成长空间。
swot分析
1.优势 ：分析企业自身和产品的竞争优势，强化企业和产品的核心竞争力;
2.劣势 ：从整个价值链的每个环节上分析企业与产品的竞争劣势，规避弱项竞争，突出强项;
3.机会 ：针对产品目前在国内及本土的受众认可度及市场空缺程度进行研究分析;
4.威胁 ：针对竞争对手现状、市场同类产品现状、行业政策现状、客户偏好现状等指标进行市场分析，确定产品营销角度。
stp战略制定
1.市场细分
根据购买者对产品或营销组合的不同需求，将市场细分为若干不同的顾客群体，明晰细分市场轮廓;
2.目标市场选择
根据地理区域、消费行为、人文因素、利益因素进行细分市场来定位目标市场(即消费受众);
3.市场定位
结合企业自身的实力及市场现状合理确定经营目标，为产品树立特定形象，在消费受众的心目中为公司的品牌树立重要位置。
竞争战略制定
1.源产地优势战略
2.产品差异化战略
3.快速渗透市场战略
市场营销目标制定
1.市场份额目标制定
2.销售收入目标制定
3.产品知名度、美誉度目标制定
4p策略制定
1.产品
以产品功能诉求为首要，注重开发功能，打造产品独特卖点;
2.价格策略
根据不同市场定位，制定不同价格策略;
3.渠道策略
设计直销及分销模式，建立针对消费受众及经销商的科学销售体系;
4.销售策略
(1)推销
建立销售队伍、销售人员培训及管理;
( 2)品牌推广
利用各种长期持续性信息传播手段刺激消费者购买欲望，促进产品销售，实现营销目标;
(3)公共关系
常态公关：进行持续性形象灌输及品牌影响，强化消费受众认知及认可程度;
危机公关：针对企业及产品所遇到的特殊危机情况进行公关工作，最大化减少品牌负面影响，并借机进行二次宣传。
互联网端营销及销售计划：
1.b2b销售渠道建立
b2b模式是电子商务中历史最长、发展最完善的商业模式，也是企业与企业之间通过互联网进行产品、服务及信息的交换，威林酒业可通过我方的研究分析选择适合企业自身情况的b2b销售渠道;
2.b2c销售渠道建立
b2c的网购交易市场规模占比从20__年的25.3%到20__年的45.8%，截止至20__年，中国网络购物市场交易规模较去年同期增长36.2%;从网络购物市场结构分析，b2c占比达到51.9%;
3.c2c销售引流渠道建立
目前国内的c2c的最佳参考样本为淘宝，20__年度b2c市场占比反超c2c后，b2c市场占比仍将持续增加。而c2c市场具有市场体量大、品类齐全的特征，未来也仍有一定的增长空间;
4.o2o销售渠道建立
o2o电商形式在经历几年洗牌之后，发展潜力及市场影响力趋于快速增长至稳定状态的业务形态为主流团购网站(美团、百度糯米、窝窝团等)，同时涌起的o2o企业，还有海客乐、极食网等全国性食品类销售网站以及本土的利客、倍全、阿里婆婆等区域性网站。威林酒业的产品可实现与团购网站的产品进行战略捆绑，并可考虑入驻以上区域性及全国性食品销售网站;
5.c2b销售渠道建立
先有消费者提出需求，后有生产企业按需求组织生产。通常情况下体现为消费者根据自身需求量身定制产品和价格或主动参与产品设计、生产和定价，满足消费者的个性化需求，生产企业进行定制化生产。此类互动型销售可单独策划执行，也可与b2c平台结合进行;
6.众筹销售渠道建立
与京东众筹、淘宝众筹、苏宁众筹等第三方众筹网站对接合作，将产品进行快速曝光及预售;
7.微信微博推广渠道建立
微信用户数量庞大，目前市场上的绝大多数产品的微端基本上都基于微博、微信上的营销推广实现吸粉聚粉，最终达到销售目的。将消费受众进行线上聚集后，无论外部电商平台如何变化，都不会影响到自己的品牌、客户和产品的销售;
8.营销型官网建立
虽然人们对官网的认知越来越薄弱，但只要身在互联网时代，官网就是不可或缺的。如已有企业官网，可考虑将现有官网打造成营销型官网，通过pc端、移动端和微信端实现三网合一的营销。通过seo将推送的关键词优化到首页，当消费受众在搜索酒类相关信息时，威林酒业官网便可排名优先，通过官网建立消费受众对企业及产品的了解和信任，实现有效传播;
(手机应用程序)入驻渠道建立
因app研发及推广费用极高，且使消费受众形成使用习惯的周期过长，故不建议自主开发app，但可考虑对接各类主流商城的app及垂直类目的app进行切入。
10.全网营销推广
自媒体营销、微信营销、热点营销、视频营销、搜索营销、门户专题推广、新闻营销、精准推广、社媒营销等。
无论是pc端还是移动端平台，都是品牌推广、产品销售的基础，在完成数据分析后针对威林酒业的产品进行分析，选择性价比最高的平台进行优先推广，精准搜寻受众客户群体，为产品形象打下扎实基础，最终建立全网营销的生态体系。
本文档由站牛网zhann.net收集整理，更多优质范文文档请移步zhann.net站内查找
