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在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一块。写范文的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？下面是小编为大家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。珠宝店...
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珠宝店国庆节活动篇一
充分利用十一长假契机，整合资源，有计划、有策略的开展一次时间跨度较长的促销活动，更好的传达x家具的经营理念，提升企业品牌形象，拉动产品销售，实现品牌形象与产品销量的同步提升。
二、活动主题：
活动主题：5600元套装组合家具一元秒杀
活动口号：十一买家具就来x
三、活动思路
充分利用中秋节和国庆节两大契机，通过一元秒杀、特惠套装组合家具等促销手法，直接让利于消费者，从而提高产品销量及扩展x的品牌影响。
四、活动时间：
20__年9月10日—20__年10月5日
五、活动地点：
x路x城x家居自选商场
六、活动内容：
1、一元“秒杀”更劲爆!
2、预订套装家具更惊喜!
3、套装组合家具更超值!
珠宝店国庆节活动篇二
活动时间：
10月1日—10月7日
活动主题：
新姿绽放好运四选一
活动内容：
活动期间，顾客单张电脑小票累计购物满50元，均可在收银台交款时从1、2、3、4四个数字中选择1个幸运数字，如果该数字和商场次日邀请公证处同样从1、2、3、4四个数字中抽出的幸运数相同，则顾客可凭电脑小票及第四联小票返还购物金额全额的购物券。商厦代扣20%的个人偶然所得税。
活动细则：
1、顾客在收银台交款时可从1、2、3、4四个数字中选择1个数字作为幸运数字，由收银员在电脑小票“折扣栏”中打出。如：顾客选“2”，则收银员在电脑小票“折扣栏”中打出“-0.02”，以此类推。每张小票限选一次，多选无效。无第四联小票的商品不能参加选号。
2、商厦于活动次日邀请公证处抽取双休日幸运数字选号，如果顾客所选的数字和公证处抽取的数字相同，则顾客可凭电脑小票及第四联小票至兑奖处,领取所购金额的等值购物券返还。
3、工作人员查看电脑小票幸运数字是否与幸运号符合并收回顾客电脑小票留存。单张小票返还购物券采取四舍五入到元，较高返还金额不超过5000元。
4、抽号时间：活动期间，次日上午9：30时抽取前日幸运号码。抽取结果立即通过x声讯台对外公布。顾客可在购物次日10时后，通过手机短信查询。
5、家电、金饰、钟照及特殊商品店堂明示商品不参加此活动。
6、此项活动返还的购物券除家电、金饰、钟照、不可使用外，其他均可使用。
7、返还的购物券使用时间为：10月2日—10月8日，过期作废，遗失不补。
8、使用赠券购物的顾客不得参加其他活动(使用提货单除外)。
9、活动期间每日通过声讯台，报纸，店堂广播、海报等宣传媒体，公布前日摇号结果，顾客须在公布摇号结果次日起(10时起)领取返还购物券。逾期不领，视同弃权。返券须交20%个人意外收入所得税(代扣)。
珠宝店国庆节活动篇三
__年10月1日国庆将到，面对国庆长假消费旺季的到来，各大商家早已瞄准了黄金周长假，为促销活动下足功夫，准备在国庆大搞促销，迎接旺季，调集一切资源来抢夺这块金九银十的大蛋糕。如何做好国庆促销活动是汽车销售一年中的促销重头戏。但随着产品、促销样式等的同质化，要想取得好效果，就得多费点力气了。
一、主题：
庆国庆，购车送礼五重奏
二、时间：
9.27-9.28
三、地点：
南部县城西客运站
四、活动内容：
1、一重礼进店有礼
无需消费，进店有礼，客户进店登记姓名、电话和是否愿意购车后，均可免费领取精美礼品一份。
2、二重礼国庆特价礼
惊爆价，推出特价车，不参与其他礼品及服务活动，每天限购1辆。
3、三重礼购车豪华礼(特价车除外)
根据不同价位的车型设立不同的礼品赠送，针对购买高端车型的客户，在保证利润的范围内送豪车大礼包(大礼包：油卡、现金、汽车精品、保险)。
4、四重礼抽奖惊喜礼
为庆祝建国72周年，诚信汽贸为回馈顾客对本店的支持，特立一个抽奖区
(1)、在活动期间凡购车的消费者均可参加一次抽奖活动。
(2)、抽奖细则：
将奖球放在抽奖箱内，奖球里有一个折叠纸，顾客抽完奖凭折叠纸兑奖，抽奖时顾客不得观看箱内，否则无效，不予兑奖。
抽奖奖品：价值4500元skyfol全车膜、奔腾电饭煲、高级座垫、油卡等
5、五重礼阳光服务礼
凡在诚信汽贸购车新老客户，均可享受南部凌江汽修厂更换机油免工时一次。
五、活动宣传
1、发传单
2、报纸
3、电台
4、短信
5、x展架
六、活动费用预算
珠宝店国庆节活动篇四
一、活动时间：
__年9月29日至__年10月5日，合计7天。
根据此安排，各门店需要重点做好以下工作：
1、dm单的发放工作。计划dm单26号晚前下发至各个门店，各片区经理需在25日完成所在片区各个门店的发放计划，包括每日每人发放数量、发放地点及发放时间段等，并经营运部确认审查无误后交商品部存档核查。dm单发放工作务必在28日完成整个总量的50%，促销首日的29日要完成dm单30%的发放，剩余20%留至活动期间发放，主要是在销售清淡时段对门店外流动顾客进行发放，用于临时刺激销售。
2、特价爆炸贴工作。各门店须在28日下午20点前做好特价爆炸贴的书写工作，但是不得早于该时间点陈列出来。28日下午20点开始进行特价爆炸贴的陈列工作。此规定同样适用于pop、海报的张贴和悬挂。pop、特价贴的具体内容由营运部规定并下发，海报由商品部制作完成后于__年9月27日前下发到门店。
3、检查和处罚。国庆促销负责人需对上述两项工作的结果做好跟踪抽查工作。片区经理拥有责令整改、现场处罚当事人和店长20元以内的权限，并拥有上报国庆促销总负责人给予符合公司奖罚规定的更重处罚。
本次处罚资金全部用于该区域优秀门店的奖励，奖励由片区经理和国庆促销总负责人做出，但须做好处罚和奖励的公示，并将处罚和奖励明细交商品部、财务部存档备查。
二、活动主题
国庆快乐来抽奖，秋高气爽乌镇游
凡在活动期间购物每满68元，另赠抽奖券一张，中奖率100%。10月5日上午10点准时现场抽取，100%有奖，尖叫奖：乌镇两日游;惊喜奖：牌春秋被一套。
1、抽奖券使用
a、抽奖券在使用前须由店长进行签字方为有效;
b、此奖为复奖，即可与其他优惠重叠，无论其是否已经享受特价或买赠、打折等优惠，均享受此优惠;
c、当顾客单张小票购买金额达到68元时，即送抽奖券一张;达到136元时，即送抽奖券为2张，依次类推;未经事先请示区域经理，并由店长先行签字、事后区域经理签字确认，不得多张小票累计，且多张小票的间隔时间不得长于5分钟;
d、抽奖券在发放时，须在《抽奖券发放登记表》中登记“购物小票号”、“购物金额”、“抽奖券张数”“抽奖券号码”、“顾客签名”“顾客联系方式”等，样表由商品部制作，并发送电子版到营运部，由其下发到各门店;
e、抽奖券的发放和登记由收银人员完成，在收银人员工作繁忙时，该顾客的接待人员须协助收银人员完成登记工作。
f、收银人员在发放抽奖券时须特别提醒顾客在10月5日上午10点到自己片区对应门店抽奖，去了都有奖。
g、每日营业时间结束时，各店长须将当日抽奖券赠送汇总情况以电子版形式上报营运部指定人员，营运部人员须在次日12时前将整个公司的抽奖券赠送汇总表交商品部备案。
h、整个活动结束后，原始《抽奖券发放登记表》在10月8日前汇总至营运部审查合格后，交商品部、财务部存档抽查。
2、抽奖现场
a、营运部在10月1日下班前预估确定各抽奖地点抽奖奖品数量，交仓储部进行配送，并对抽奖现场布置方案进行宣讲，确保抽奖门店明白知了;仓储部在10月3日将抽奖礼品送至各抽奖门店，店长需签字接收奖品,商品部要全程跟踪相关工作进展情况。
b、国庆促销负责人须结合营运部1日下发的现场布置方案协助门店对抽奖现场的布置并对抽奖现场组织拍照、录像等工作，确保整个抽奖活动在顾客提出异议时可以备查，相关资料在活动结束后三日内交商品部备查。
c、抽奖结束后，店长将抽奖物品数量及剩余数量报营运部，营运部汇总核实后交商品部备案并在下一个配送周期安排退仓处理。
d、抽奖地点：__荟佳(地点：__市虎山街道东岳路虎山公园对面)、__太平(地点：__县龙洲街道清廉路2号)、__阳光店(地点：__县龙洲街道阳光小区路口)、__百分百店(地点：x区振兴中路68号)、香溢店(地点：__市下街人民医院对面)逸德店(地点：__市柯城区荷花东路东区大排档南路口)、巨化店(地点：巨化九号桥农贸市场3-8号)__友善店(地点：__县天马镇柚香路友好超市旁)、__仁爱店店(地点：__县城关镇芹北路20号118、119)
e、抽奖券在投入抽奖箱前，须由工作人员核对印章和店长签名，确认有效后方能投入;
f、抽奖人由主持人随机在抽奖人中进行确定，并当场宣布。
三、活动内容
1、与国同岁，为您庆生
活动期间，凡在1949年9月29日——10月5日期间出生的顾客(以身份证为准)，持本人身份证原件及复印件均可在百年老字号——__药店领取价值388元神秘礼物一份，领取时间限活动期间，须同时持会员卡或当场办理会员卡。
a、神秘礼物为安特卫足浴盆或安特卫手腕式血压计二选一，礼品发放时，须留存顾客身份证复印件并和顾客合影留念，并将照片发营运确定的微信群内展示，在《神秘礼物登记表》中需要登记“顾客姓名”、“身份证号”、“联系电话”“顾客签名”。样表由商品部制作，并发送电子版到营运部，由其下发到各门店;
b、神秘礼物的发放和登记由店长完成，在店长工作繁忙时，店内其他员工可代为执行。
c、神秘礼物不得重复发放领用，如有重复领用，同一人领取多份礼物按时间排序除第一人外其他门店店长需按原价赔偿。
d、门店店长每日将《神秘礼物登记表》电子版上交至营运部汇总审核后，通过指定微信群下发所有门店。
e、活动结束后，门店店长将《神秘礼物登记表》纸质原件上交营运部汇总审核后，交商品部、财务部备案核查。
2、满额送，好礼多多
活动期间，凡购买金额达到以下金额者，均有好礼相送。限非特价商品。不可多张小票累计，单张小票可分拆享受赠礼。
购满38元(会员满35元)送200抽纸1包或武义肥皂1块
购满98元(会员满88元)送佳洁士180g牙膏1支或200抽x8包抽纸1提
购满178元(会员满158元)送不粘锅一个或电茶壶1个
购满298元(会员满268)送春秋被1床或抱枕1对
购满518元(会员满468元)送10kg大米1袋或5l花生油1瓶
a、片区经理指导并监督门店设立赠品区，并做好推头、爆炸卡等前期工作。(赠品区建议放在橱窗、收银台附近等顾客容易看到的地方)
b、各门店需对所有赠品标明满赠金额(并写明特价和打折商品不参加买赠)
c、系统设置为满会员价金额后台跟单(跟单指收银付款操作完成后后台自动跳出的赠品)，对非会员顾客店长和收银员需严格按执行单上非会员价格跟单，并提醒顾客办理会员卡或加金额参加买赠，否者就取消赠品赠送。商品部、财务部对非会员买赠单据进行每单检查，如发现非会员未满金额跟单赠品门店按赠品金额2倍赔偿。
3、大“剪”价
以下特价商品，须持该商品的特价图标享受。特价商品为：
(略)
a、特价品种门店需张贴明显爆炸卡，并说明需消费者剪下dm单特价图标到门店购物，每张图标只能购买一盒，各门店凭收银小票(第一张小票，重打印小票无效)及dm单图片(订书钉钉一起)活动结束后上交营运部复核，并于__年10月10日前交商品部、财务部抽查抽查比例不低于10%。
b、收银员活动期间打折权限为6.5折，收银员需严格按照执行单上的特价金额进行特价打折，如发现低于活动特价销售一经核查对收银员予以差价5倍赔偿，同时店长予以差价两倍赔偿。
c、如发现活动特价销售但无小票上交门店店长和操作人三倍承担差价，国庆促销片区负责人承担50%差价(国庆促销片区负责人主动发现问题并且予以上报解决可以免除处罚)，公司员工举报经查属实奖励其五倍差额。
4、特价器械特别赠
活动期间，所有家用医疗器械8折酬宾，安特卫系列3折起。部分商品折后信息如下：
(略)
a、片区经理需要指导并监督门店做好特价器械的陈列、爆炸卡、pop海报等工作。
b、各门店收银员打折权限为65折，但医疗器械(除安特卫外)最低折扣力度为8折。
c、安特卫系列所有品种均设为活动价，门店不需重复打折。
d、如出现销售异常如：活动方案不打折商品门店私自打折，门店店长和操作人三倍承担差价，国庆促销片区负责人各承担50%差价(国庆促销片区负责人主动发现问题并且予以上报解决可以免除处罚)，公司员工举报经查属实奖励其五倍差额。
5、营养保健品斯特龙系列、麦金利系列、康百力系列，参茸、花茶、药食同源汤料再购3折(限会员，非会员再购6折;不同价商品，价高者原价，价低者折扣;当场办会员，立享会员折扣;)
a、片区经理指导协助门店对斯特龙、麦金利、康百力系列、dm单品种参茸稀货陈列工作，门店打折操作方案为同样商品同时打两瓶6.5折每瓶，如不同商品员工先计算好低价商品3折高价商品原价的总额除以原价得出折扣进行打折，打折后留第一张小票(重打印小票无效)店长签字确认并在每日活动结束以布谷鸟形式汇总报营运部、商品部。
b、各门店收银小票在10月10日前上交营运部复核完成后交商品部、财务部抽查，商品部、财务部抽查比例不低于10%(收银小票必须是第一张小票上交)重打印收银小票上交无效。
c、如出现销售异常如：活动方案不打折商品门店私自打折，门店店长和操作人三倍承担差价，国庆促销片区负责人承担50%差价(国庆促销片区负责人主动发现问题并且予以上报解决可以免除处罚)，公司员工举报经查属实奖励其五倍差额。
6、厂家特惠直通车
a、片区经理和国庆片区负责人需对以上有活动厂家品种指导并监督门店做好爆炸卡、陈列等相关工作。
b、以上所有厂家赠品均设置为一分钱，由门店自行跟单。财务部、商品部负责抽查小票流水，如发现赠品单独出单，每单对出单责任人处以200元处罚，如出现特殊情况(活动期间2次内)需店长签字并交国庆促销片区负责人签字上交，单店超过两次将对出单责任人和店长每人处以100元处罚。
五、其他事项
1、提成和奖金发放：因本次活动的销售在一定程度上是由于公司投入赠品拉动的，降低了门店一线人员的推荐难度，同时，为激励员工努力完成任务，故活动期间门店所有单品返利按照门店任务完成情况同比例发放。
2、本次活动总责任人为龙__，各片区负责人由其自行安排，主要是全权负责促销现场工作持续的监督检查，促销政策的宣讲、抽查、协调促销期间的调货、pop海报、爆炸卡、堆头、陈列、活动现场氛围建造(如气球拱门)等所有事宜，
3、鉴于此次促销活动信息系统权限下放较大，为保证资金安全，特设立国庆活动促销检查组，检查组总负责人为潘__，具体人员由潘__自行安排，人员以2-3人为宜，其职责主要是负责所属区域促销活动执行情况的监督检查和辅导，但不干涉各片区和门店的具体工作，其检查的依据主要是本执行手册。
4、各片区负责人和检查组人员于__年9月26日交尚锋备查，本次活动进行中遇到的问题，由尚锋进行最后协调。
5、奖励政策：活动结束后对完成任务的片区负责人给予300元的现金奖励，并对国庆活动完成率第一名片区额外奖励各300元。
6、奖罚规定：
a、国庆促销各负责人对门店需做到监督指导工作，对门店的陈列、pop海报、店员的销售积极性等有处罚权力(处罚金额为10—50元/次);
b、国庆促销各负责人对门店表现好的情况或现象(如堆头精美吸引人、门店门口氛围优异等)可以拍照并且在活动结束后上报给行政部，行政部10月7日选出5张最优门店风景并对门店予以50元奖励;
c、营运需在27日下班前将音乐下发至门店，28日门店要进行试播放并调试到位，活动期间门店需播放营运下发的活动音乐，国庆促销负责人抽查一次未放处罚20元，以后每次翻倍处罚。
d、所有一线销售人员不允许与顾客发生争吵，国庆促销负责人发现一次当事人处罚100元，店长处罚100元。
e、活动期间顾客对活动期间销售问题投诉/次对投诉当事人50元处罚，对投诉问题解决不到位的，给予该店店长和国庆片区负责人每人每次50元处罚。
7、活动期间不得请假，店长休息日活动结束后安排调休。
珠宝店国庆节活动篇五
活动概述：
一元秒杀，是随着网络繁荣而兴起的一个新的促销及消费方式，鉴于网络环境的原因，这种形式多被认为缺乏诚信度，一元秒杀多被网友诟病。把一元秒杀移植到实际商业销售中，也存在诚信的问题，正是基于这种情况，中寰创世建议与媒体联动，增强活动公信力，借媒体的资源传播活动、组织人员，会起到事半功倍的效果。
活动时间：
20__年10月1日、3日、5日上午10：00和下午17：00。
活动商品：
价值5600元的套装组合家具，全部套装组合家具为30套。
参与顾客资格：
持有x家居自选商场·富之岛套装组合家具一元“秒杀”卡的顾客。
如何获得活动资格：
1、9月10日—10月5日期间，至x家具自选商场认购秒杀券;
2、10月1日—10月5日期间，在x城x一元秒杀券认领处认购;
3、9月10日—10月5日期间，拨打x晚报发行热线x或洽x晚报发行人员认领一元秒杀券;
4、9月10日—10月5日期间，预订x套装组合家具，获赠一元“秒杀”券。
活动推广：
1、地面推广：10月1日至10月5日期间，在x城周围布置不少于10个一元秒杀券售卖处进行推广;
2、入户推广：x晚报发行队伍，每天进家入户直接推广;
3、小区推广：x指定小区由x晚报发行人员有针对性的目标客户推广;
4、内场推广：在9月10日—10月5日期间，在x城南楼四层和x卖场内，布置不少于5个一元秒杀卡售卖点，进行推广;
5、媒体推广：x报广、dm、大屏进行活动推广。
选择与媒体合作：
x的客群主要以x消费者居多，要把活动推广好，首先要影响x的人群，要影响x人群就要选择能够影响x人群的媒体。x晚报主要发行x市区及周边市县区，办报60多年，在x老百姓心目中有着良好的口碑，在x市区发行覆盖面广，党报性质订阅，读者中事业单位中层以上领导占比多，与x客群吻合，选择与x晚报合作更适合。
媒体合作形式：
1、以“x晚报·富之岛套装组合家具一元秒杀团”成员招募形式，进行大规模顾客召集;
2、以“预订x套装组合家具，送郑州晚报和郑州手机报”的形式进行目标顾客的收集。
3、以“x晚报·家具惠十一”的专题栏目形式进行活动的推广及活动内容的传达。
顾客组织：
1、x晚报·富之岛套装组合家具一元秒杀团成员招募形式，进行大规模顾客召集;
2、x客户信息库，群发短信告知活动内容进行顾客组织;
3、x建材家居客户信息库，群发短信告知活动内容进行顾客组织;
4、活动期间，到x店咨询或有购买意向的顾客，进行零散客人的组织。
活动道具：
1、一元秒杀券：制作3—5万张，考虑到安全性，在售卖前，加以防伪识别，或加盖公章;
2、一元秒杀售卖台：x卖场周围5个，x卖场周围5个，x城周围10个，共计20个;
3、秒杀活动券投递箱：摆放在活动现场，参加秒杀的顾客，投递秒杀券用，共两个，一个使用，一个备用;
4、秒杀活动主会场舞台：背景为活动内容主画面，考虑到人员较多因素，建议设置在较空旷的地域，以能容纳500—1000人地域为宜;
5、秒杀获得者领取商品登记表：每场秒杀活动，获得商品的顾客，要登记其信息，包括姓名、住址、电话、身份证号及身份证复印件等;
6、秒杀活动颁奖牌：共计30个，每场活动结束后为获得商品的顾客进行现场颁奖，顾客凭此牌现场办理相关手续;
7、照相机或摄像设备：每场活动全程摄录，以备公司留存和有质疑的顾客查证;
8、秒杀活动主持人：以口才好、语言富有煽动性、体健貌端的人为宜，需一人;
9、公证人员：为了体现活动的公平、公正、公开的原则，建议设置活动公证人员;
10、颁奖礼仪人员：引领领导上台及送上颁奖牌等相关环节的协助。
活动规则：
1、参加x家居自选商场·富之岛套装组合家具一元“秒杀”活动，需持一元秒杀券;
2、持一元秒杀券参加“秒杀”活动正联和副联均需完整，缺损即视为无效，持券参加秒杀所获得的商品，x居有限公司不承担税务;
3、一元“秒杀”活动定于20__年10月1日、3日、5日、上午10：00和下午17：00，请于活动开始前两小时到场，未按时到场造成不能参加活动，后果自行承担;
4、一元秒杀券不退换、不记名、遗失不补、逾期作废，仅限使用一次，用后自动作废;
5、一元秒杀券正面未工整的填写姓名、电话、身份证号的顾客，x在无法确认其真实有效时，有权选择结果无效，重新秒杀;
6、秒杀结果当场确认，获得秒杀商品的顾客如不在现场，在下一场活动前未与主办方取得联系的，则视为自动放弃，x不再追发商品;
7、如有采用制假秒杀券等非法方式参与活动的，x保留相关法律权利;
8、在法律许可的范围内x家居有限公司拥有调整活动内容及一元秒杀券的最终解释权。
秒杀活动流程：
1、上午8：00——下午5：00
秒杀活动开始前，组织x员工在活动现场摆设一元秒杀券售卖台，进行秒杀券的售卖;
2、上午8：00下午3：00
每场秒杀活动开始前两小时，告知参加秒杀的顾客到达活动现场，顾客到场后把秒杀券正券投递进秒杀箱，副券留存好，等待秒杀开始，如有公证人员，请在公证人员监督下，顾客开始投券;
3、上午8：00—9：50下午3：00——16：50
投递过秒杀券的顾客，在等待秒杀活动开始前，x员工要引导顾客到x卖场内进行参观，趁机推广促销活动;
4、上午9：50下午16：50
为了体现公平，活动开始前十分钟，封存秒杀箱，不得再投递秒杀券;
5、上午10：00下午17：00
主持人对活动进行总体介绍，说明一元秒杀活动规则，着重介绍套装组合家具活动，鼓动顾客前到x卖场预订或购买;
6、上午10：10下午17：10
请x领导讲话，介绍x及x企业文化、经营理念等;
7、上午10：20下午17：20
随机请一位现场的顾客上台，摇动秒杀箱，查验秒杀箱是否完整及有无猫腻存在;
8、上午10：25下午17：25
随机请一位顾客上来从秒杀箱里抽出一张秒杀券，并由该顾客当场公布秒杀券编码及顾客信息，然后请上抽中的顾客上台;(第一场活动请x领导抽取第一个顾客)
9、上午10：28—10：48下午17：28—17：48
请第一个幸运顾客发表获奖感言，并抽取下一个顾客，以此类推，所有被抽中的顾客，依次在台上等候，待最后一名被抽出后，如有公证人员，请公证人员对本场活动进行现场公证;
10、上午10：50下午17：50
请x领导，上台为顾客颁奖，拍照留存;本场活动结束，主持人告知下场活动时间及如何获得秒杀券;
11、上午10：55下午17：55
x嘉员工引导顾客光临x卖场;
12、上午11：00下午18：00
登记幸运顾客信息，并办理相关手续，协商送货事宜。
活动注意事项：
1、每场活动抽出五位幸运顾客，且有顾客自己抽取，以免引起质疑;
2、每场活动持续时间在30—50分钟为宜，主持人灵活把控活动节奏，互动时多介绍x特惠活动;
3、活动开始前及结束后，x员工多注意引导顾客光临x卖场，推荐特惠活动;
4、舞台设置要紧邻x卖场或是容易到达x的地方，以便顾客到卖场内参观，如若可以从舞台到卖场中间用红地毯铺设，地毯上张贴地贴;
5、每场秒杀活动的幸运顾客，主持人当场进行身份核实并当场公布。
本文档由站牛网zhann.net收集整理，更多优质范文文档请移步zhann.net站内查找
