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1简介
我国首个儿童家具强制性国家标准《儿童家具通用技术条件》（以下简称《条件》）在酝酿多时之后终于“一锤定音”，确定将于2024年8月1日起正式实施。
2前言
本标准中第5、6章为强制性，其余为推荐性。
本标准按照GB/T 1.1-2024给出的规定起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别这些专利的责任。本标准由中国轻工业联合会提出。
本标准由全国家具标准化技术委员会（SAC/TC 480）归口。
本标准主要起草单位：深圳市计量质量检测研究院、上海市质量监督检验技术研究院、深圳市七彩人生家具有限公司、深圳兴利尊典家具有限公司、成都市产品质量监督检验院、浙江省家具与五金研究所、国家家具及室内环境质量监督检验中心。
本标准参加起草单位：浙江加璐家居有限公司、好孩子儿童用品有限公司、上海托达家具有限公司。
本标准主要起草人：张淑艳、吴海涛、罗菊芬、郭洪智、梁昶、姚婷婷、黄锦标、黄伟业、李隆平、梁米加、罗炘、凌勇、苏毅、郑乐彬、雷再明。
3儿童家具通用技术条件
范围
本标准规定了儿童家具的术语和定义、一般要求、安全要求、警示标识、试验方法、检验规则及标志、使用说明、包装、运输贮存。
本标准适用于设计或预定供3~14岁儿童使用的家具产品。
规范性引用文件
下列文件对本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅注日期的版本适用于本
文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。GB/T 1931 木材含水率测定方法
GB/T 2828.1-2024 计数抽样检验程序第1部分：按接收质量限(AQL)检索的逐批检验抽样计划
GB/T 2912.1 纺织品甲醛的测定第1部分：游离和水解的甲醛（水萃取法）
GB/T 3920 纺织品色牢度试验耐摩擦色牢度
GB/T 4893.1 家具表面耐冷液测定法
GB/T 4893.2 家具表面耐湿热测定法
GB/T 4893.3 家具表面耐干热测定法
GB/T 4893.4 家具表面漆膜附着力交叉切割测定法
GB/T 4893.7 家具表面漆膜耐冷热温差测定法
GB/T 4893.8 家具表面漆膜耐磨性测定法
GB/T 4893.9 家具表面漆膜抗冲击测定法
GB 5296.6 消费品使用说明第6部分：家具
GB/T 6669-2024 软质泡沫聚合材料压缩永久变形的测定
GB 6675-2024 国家玩具安全技术规范
GB/T 6739 色漆和清漆铅笔法测定漆膜硬度
GB/T 7573 纺织品水萃取液pH值的测定
GB/T 10357.1 家具力学性能试验桌类强度和耐久性
GB/T 10357.2 家具力学性能试验椅凳类稳定性
GB/T 10357.3 家具力学性能试验椅凳类强度和耐久性
GB/T 10357.5 家具力学性能试验柜类强度及耐久性
GB/T 10357.7 家具力学性能试验桌类稳定性
GB/T 13667.1-2024 钢制书架通用技术条件
GB/T 17592 纺织品禁用偶氮染料的测定
GB/T 17657-1999 人造板及饰面人造板理化性能试验方法
GB 17927（所有部分）软体家具床垫和沙发抗引燃特性的评定
GB 18580 室内装饰装修材料人造板及其制品中甲醛释放限量
GB/T 19941 皮革和毛皮化学试验甲醛含量的测定
GB/T 19942 皮革和毛皮化学试验禁用偶氮染料的测定
GB/T 22048 玩具及儿童用品聚氯乙烯塑料中邻苯二甲酸酯增塑剂的测定
GB/T 24430.2 家用双层床安全第2部分：试验
QB/T 1952.1 软体家具沙发
QB 1952.2 软体家具弹簧软床垫
QB/T 2280 办公椅
QB/T 2537 皮革色牢度试验往复式摩擦色牢度
QB/T 2724 皮革化学试验pH的测定
QB/T 3826 轻工产品金属镀层和化学处理层的耐腐蚀试验方法中性盐雾试验（NSS）法
第二篇：选购儿童家具
选购儿童家具
目前，不少的儿童家具是由中密度板和刨花板制作的板式家具，由于中密度板和刨花板中黏合剂使用量非常大，导致儿童家具中甲醛等有害物质超标导致的健康问题比其他家具要严重。另外，家具设计的不合理也会给孩子带来不必要的伤害，严重的更会威胁孩子的生命安全。而好的儿童家具也会将能有益于儿童的健康成长，因此，怎么选家具也成了家长们必须考虑的问题。
选购专属孩子的家具 有利于孩子成长
据心理专家分析，在家庭生活中，如果能给孩子一个自主的空间，将更利于孩子人格的养成。就算没有独立儿童房，在有限的生活空间，除了玩具，给予孩子一些专属的东西，孩子有被认可的存在感，就容易培养出在群体里的自我意识。稍微大一点的孩子，会知道那是我的床，我的桌子，我的书架，是我看上的，专门为我而设置的。伴随着自我存在感增强的是潜意识里的责任感，这些非显性的东西，潜伏在孩子的思想里，对以后的成长也是非常有利。
很多人认为，所谓的儿童家具其实就是成人家具的缩小版，甚至不少儿童家具企业也一直在执行这样的生产标准。很多家长在孩子很小的时候，随便挑一个婴儿床，等大一点，就使用成人家具，想着等孩子再长大也不用换。然而，实际上，成人家具在设计上是不适合孩子的。童年是生长发育最重要的阶段，完全没有自我保护意识。除了饮食的供应，家长更要考虑家具的因素。好的儿童家具，是专业的设计师根据儿童的特点打造的，他们熟知儿童的生活习惯、活动方式、身体构造，他们知道什么样的床什么样的桌子最适合孩子。
因此，为了孩子的健康成长，家长有必要用心为孩子挑选真正适合他们的家具。同时，随着2024年8月1日，儿童家具新国标的出台，儿童家具产品将越来越规范，也会更加有利于孩子的健康成长。
家具颜色鲜艳需警惕 油漆可能含铅
目前儿童家具颜色多偏鲜艳，也有不少人觉得，鲜艳、明亮的颜色有助于宝宝形成乐观、活泼的性格，因此，在购买儿童家具时，也会有意识地挑选那些颜色鲜艳的的家具。然而，家具颜色来源于油漆，有机构测试显示，油漆颜色越鲜艳，其含有的铅等重金属越多，这主要是由油漆颜料中含有的铅化合物造成的。测试表明，23个含铅油漆的样本中，橙色油漆的含铅量最高，剩下依次为黄、绿、棕色等。因此，家长们最好不要选择颜色过于鲜艳的家具。
专家提醒家长，在购买儿童家具时，首先要查看家具的出厂检测报告和环保证书。由于家具专业性很强，消费者仅凭闻味、辨色、听声等方法来判断，是难以辨别的。建议消费者尽量选择大型商场的知名品牌，这样才能保证家具质量，发生纠纷时可以维权。如果消费者怀疑有质量问题，可向质检、工商部门进行投诉。
另外一个需要注意的问题是：市场上的儿童家具大多数只标明了甲醛的含量，而对于苯、重金属方面的检测数字几乎没有。一些检测报告只包含了板材的有害物质含量，而不包含油漆等的有害物质含量。因此，购买儿童家具真的不是一件简单的事，家长需要拿出更多的精力和智慧。
第三篇：一般焊接件技术要求
1.本件的焊接应符合JB/T5000.3-1998>的规定.2.本件加工后的尺寸及形位公差应符合JB/T5000.9-1998>的规定.3.除注明者外,均采用E4303焊条进行连续焊缝焊接.4.图中未注明的角焊缝,其高度分别为两连接件中最薄者厚度的0.8倍(单面焊)和0.4倍(双面焊).5.焊缝需经消除残余应力处理,校平矫直后再进行机加工.6.本件涂装前非加工表面应进行除锈处理,除锈等级达到Sa2 1/2或SP.10.7.锐角倒钝。
第四篇：儿童家具营销策略
儿童家具绿色营销策
班级：41102学号：201004102024姓名：周佳
摘要：儿童家具现在还是一个并不成熟的市场，发展空间十分广阔。由于儿童家具产品及消费者的特殊性，要求儿童家具企业把产品的环保和健康意识运用于营销决策之中，开展以绿色营销中心的营销活动，目的是要在满足消费者需求的基础上获得利润，达到儿童家具企业与社会、生态环境协调发展的目标。
关键词：儿童家具；绿色营销；家具企业
一、引言
绿色营销，是指企业以环境保护观念作为其经营哲学思想，以绿色文化为其价值观念，以消费者的绿色消费为中心和出发点，力求满足消费者绿色消费需求的营销策略。社会经济的发展，使广大居民个人收入迅速提高，他们迫切要求高质量的生活环境及高质量的消费，亦即要求绿色消费[3]。人们越来越注重生活质量，注重身体健康，对消费品的要求越来越高，不但要求产品的消费对身体健康有保证，还要求产品的消费不会对环境造成破坏。儿童家具企业经营者不仅应顺应消费者的这种需求，研究消费者对绿色产品的消费心理，而且还要引导消费者强化绿色时代的观念。加入WTO以后，国际市场对于儿童家具的要求也进一步提高。儿童家具产品只有适应绿色消费浪潮的要求，才能被市场所接受。
二、儿童家具进行绿色营销策略的必要性
我国现有儿童两亿多，国内儿童家具市场空间广阔。现代中国家庭多为两代、三口之家或者三代、五口之家，孩子成为家庭物质生活和精神生活的重要消费者，孩子的健康牵动着全家人的心。所以，儿童家具消费者对商品的要求越来越高，不仅仅考虑物质方面，还要考虑美学方面、健康方面等等。儿童家具企业只有顺应绿色消费需求的变化，才可求得自身的生存与发展。
1、绿色营销是儿童家具新时代市场的要求
二十一世纪是一个崇尚自然、注重健康和生存质量的环保时代。随着消费者绿色消费意识的觉醒，要求儿童家具生产者提供的产品必须符合绿色产品的要求，即在消费过程中不会给消费者身心造成危害，这是最基本的要求。同时，要求儿童家具企业在生产过程中要尽量节约资源、减少对环境的破坏。在消费者环保意识越来越强的今天，市场经济下的消费者可选择性增强，消费者完全可以优先选择那些环境友好型企业产品，而那些非环境友好型企业就会在市场竞争中失利。因此儿童家具企业要想可持续发展，就必须走绿色之路。
2、绿色营销有利于提升儿童家具企业竞争力，提高企业自身经济效益
绿色营销是２１世纪儿童家具企业兴衰的根本。广大儿童家具消费者对绿色消费的需求剧增，儿童家具企业必须顺应消费者的绿色消费需求才能赢得顾客。同时，市场竞争优胜劣汰规律的作用，迫使企业改变经营观念，开展绿色营销，才能有力地对付竞争对手，不断地提高市场占有率，提高自身的经济效益。
3、有利于建立儿童家具企业正确的企业文化，树立良好的企业形象
儿童家具企业的“绿色文化”主要是在儿童家具企业文化中融入了环境保护与健康观念，以绿色意识贯穿企业文化的各个方面。绿色理念正在从各个方面影响着企业生存和发展的社会环境。随着儿童家具企业以绿色文化的建立，必将影响和带动消费者和广大公众推行绿色消费，最终树立良好的企业形象。
4、绿色营销是儿童家具企业进入国际市场的必然要求
尽管当前国际贸易正向自由化发展，以关税壁垒为特征的传统贸易保护主义相对削弱，但一种新型的非关税壁垒——“绿色壁垒”却在国际贸易中突起[4]。目前发展中国家普遍生产的是环保水平比较低的产品，这些产品很难达到发达国家的环保技术标准，因此随着绿色壁垒的发展，发展中国家的出口将会受到很大冲击。随着市场经济全球化推进，儿童家具企业要想参与国际竞争，扩大出口，必须参照越来越严格的世界公认的环保标准去规范自己的生产和产品，不达到规定的环境标准是无法参与国际竞争的。
三、儿童家具绿色营销的现状和问题
目前，很多儿童家具企业都提出了绿色营销的理念。绿色营销推动了绿色技术、绿色产业的相应发展。但由于儿童家具企业内外部各方面原因，绿色营销还只是一句口号。也有一些企业过分注重近期利益和微观利益，忽视社会的、整体的长远利益，这在一定程度上影响了绿色营销的发展。整体而言，儿童家具的绿色营销还普遍存在一些问题。
1、有些儿童家具企业还未意识到绿色营销对企业经营的重要性
由于受到传统的生产和经营模式的影响，儿童家具企业的经营观念受到传统模式的严重束缚，很多企业对绿色营销知之甚少。少数儿童家具企业尽管意识到绿色营销的作用，但由于需花费较大成本，存在风险而不敢愿意去付出这部分成本，直接影响企业的生存和发展。现在有些所谓的“绿色儿童家具”只是虚有其名，是儿童家具企业打出的宣传口号，其目的仅仅是为了实现企业的短期经济效益。
2、宣传力度不够，消费者的绿色意识尚未形成只有当大多数儿童家具消费者形成绿色意识，从而对绿色儿童家具产生了现实的需求，才会有绿色需求的兴起和发展。从目前的情况看，消费者易于接受绿色家具产品，是因为绿色营销是从考虑消费者利益角度出发的，它关系到消费者的切身利益。很多消费者并不知道
什么是“绿色儿童家具”，绿色意识的形成需要采用得力的宣传手段，才能使消费者普遍接受。因此，家具市场营销宣传力度不够，构成影响儿童家具消费者绿色消费需求的一个因素。
3、现行的儿童家具企业管理体制阻碍绿色营销的发展
中国现有的市场主体过分注重近期和微观利益，加之法制不健全、制度不完善，也使得使我国的绿色营销客观上面临着不少问题和障碍。儿童家具企业的生产管理方式滞后，绿色营销的前提是要生产出绿色产品，根本方法需要通过改善生产环节来实现。我国儿童家具企业由于生产方式滞后，投入高、产出低，不仅浪费能源，同时还产生大量的工业“三废”。没有健全的企业绿色营销文化的内部环境，就不能保证儿童家具企业绿色营销的健康发展。
4、儿童家具的营销组合策略与绿色营销不相适应
绿色营销对我国儿童家具企业的营销组合策略提出了挑战，首先绿色产品必将取代非绿色产品逐步成为市场营销活动的中心，而儿童家具企业却普遍缺乏开发过硬的绿色产品的紧迫感，现有绿色产品的绿色含量也有待提高；其次，木制家具产品对森林等自然资源破坏严重。再次，一般的儿童家具企业缺少绿色会计和绿色审计制度，用于环境保护方面的费用没有科学地计入成本而制定出绿色产品价格；四是在销售渠道的选择上，仍是沿用传统的方式，还没有从产品的绿色特征出发来考虑怎样简化分销环节，如何防止绿色产品在分销过程中的二次污染；五是促销方式陈旧，特别是一些先行生产绿色儿童家具产品的企业，还没有负担起绿色信息的传播者、宣传者的责任，缺乏引导绿色消费，开辟绿色市场的时代创意。
四、儿童家具绿色营销策略的实施办法
儿童家具企业要想求得可持续发展，必须研究绿色营销的全过程，采用清洁生产工艺、技术，注重资源的节约和利用，向消费者提供安全、健康的绿色儿童家具产品。把绿色文化渗透到企业文化中去，引导消费者树立正确的绿色消费观，使绿色消费健康发展。
1、把“绿色文化”渗透到企业文化中去，形成绿色品牌
绿色企业文化的形成能将企业员工的思想行为统一到企业发展的目标上来，充分认识到环保的重要性。人是文化的主体，一切绿色文化的建设都要立足于人。因此，必须注重对家具企业员工的绿色教育和培训，积极参与社区的环境整治，引导员工树立为消费者提供绿色消费的企业精神，形成与绿色营销相适应的企业文化，并将其体现在企业的绿色形象上。儿童家具企业应当积极采用绿色营销理念和手段，树立绿色企业形象、提供绿色服务和绿色信誉等，最终树立绿色品牌。
2、实行绿色的营销组合策略
应用绿色技术、开发绿色产品。开发绿色儿童家具产品，要从产品设计开始，包括材料的选择，产品结构、功能、制造过程的确定，包装与运输方式，产品的使用及产品废弃物的处理等都要考虑环境的影响。在儿童家具产品制造中，所用的材料大多有木材、各类板材、胶、油漆及五金件等，其中胶、油漆的污染最为严重。儿童家具企业应倡导使用合格的材料，选择既有良好使用性能又与环境有良好协调性的绿色材料，采用清洁的生产工艺技术、清洁的能源、清洁的生产过程，向市场提供环保型家具。
根据市场需求、制定绿色价格。由于影响绿色价格的因素较多，因此，制定绿色价格时应遵循以下宗旨：使产品的价格既能为顾客所乐意接受，又能为企业带来较多的利润，并能占有较大的市场份额，有利于促进经济结构调整与优化。
树立企业形象、进行渠道创新。在采用间接分销时，应确定好分销渠道的长度和宽度，精心挑选有信誉、有良好公众形象、对绿色产品有认识的代理商、批发商品、零售商。利用中间商的销售网络，迅速将绿色产品推广，采取设立绿色系列连锁销售店、绿色儿童家具产品专卖店，在大商场设立专卖柜台等形式，提高销售覆盖面。
实施绿色促销、引导绿色需求。儿童家具企业要通过宣传自身的绿色营销宗旨，在公众中树立良好的绿色形象。儿童家具企业可以利用各种传媒宣传自己在绿色领域的所作所为，并积极参与各种与环保有关的事务，以实际行动来强化企业在公众心目中的印象。企业还应大力宣传绿色消费时尚，告诫人们使用绿色产品，引导绿色消费需求。
3、提供绿色服务
儿童家具服务人员可直接向消费者宣传产品的功能、保养使用方法及其绿色性能等，并能当场回答消费者的有关提问，同时能够协调消费者与儿童家具企业关系，能将绿色产品的有关信息及时地反馈给儿童家具企业，以利于儿童家具企业为消费者提供更完美的绿色产品。除此之外，还应做好售后服务标准化工作，尽量提供优质的售后服务质量，并做好报废家具的回收处理工作，以进一步改善绿色服务质量，提高绿色服务水平。
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第五篇：儿童家具市场调研
儿童家具市场调研
其内容如下:
其分布按商场序号为序，3010王子公主，3012智和力，3016芙莱莎，3017家又一宝，3018卡乐屋，3019沃克，3020星星索，3021梦幻年华，3022至白小屋，3038新干线。
从业主口中得知，目前儿童家具区只有3011位空缺（与其他相比，位置稍逊，不惹眼），3015位置不错，但已被“松堡王国’预订,业主表示想规范儿童家具区，其中3013为朵米店面五月到期，位置与松堡王国相邻，但未确定是否与其续签，待定。
首先以单品母子床为主要参考点，对每个品牌进行单独报告与分析
王子公主
价格4000 粉色调 设计工艺大众 无突出特点 导购素质一般
智和力
价格5000 原木色 设计简单明了 质量一般 用力摇晃 有浮动 导购服务态度好 知识熟练 喜多爱
价格1300（单床1.2M），其他资料丢失
梦幻年华
价位中档 设计时尚 分现代 欧式 韩式 三种 走进店面 感觉清爽 确实有梦幻感 导购表达能力强 对产品分析到位 礼貌
星星索
高低价位均有 设计 朴实 简约 大方(业主表示销售很好)导购警惕性高 无过多交流 卡乐屋
实木6000 板材3000 设计大众 无欣赏性 导购主动性不强
芙莱莎
价格13000 可自由多样式组合 做工精细 设计理念 可根据不同需要 拆卸组合 达到一床多用效果 性价比较强 导购服务态度好 专业熟练 能锁定客户购买意向
沃克
价格12000 设计 简介 自然（业主表示销售良好）导购专业 积极
新干线
价格9000 浅色 白色惹眼 性价一般 导购服务意识不佳
直白小屋
导购表示销售淡季 十五日有十万营业额（未核实）
以上观点均为个人看法，以共参考
经过今天走访对市场表面有简单了解，从业主处了解该商场目前销售尚好的品牌有星星索和沃克，其他销量一般，两品牌销售良好，个人认为与产品设计风格，产品质量，服务态度及其店面位置有很大关系。两者设计均有简单，自然，实用的优点。经考察，3013位置尚佳，若松果能占其位置将与松堡王国，芙莱莎相邻，三者均是目前实木儿童家具强势产品，若松果与其相比有性价优势，货比三家能占据销售优势。此外经消费者角色扮演感受到导购是否经过培训，业务能力强弱，自身素质高低，对顾客心理影响很大。
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