[bookmark: _Toc1]参观玩具展览会感想
来源：网络  作者：静水流深  更新时间：2024-09-03
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第一篇：参观玩具展览会感想
参观*****玩具展览的感想
2024-4-8，我们一行6人参观了广州玩具展，展览分为4个展区。李经理说，这些展览很大一部分都是广东澄海比较大的企业来参展，他们所代表的展览产品和意识构想代表的就是澄海的所面对的国内客户。从产品的精致程度到服务的专业程度，从主题内容到包装设计，从概念营销到主体定位所面对的客人都是国内的消费者。所听到的服务人员最多的一句话就是：你们走哪个渠道？ 然后根据你的回答来提供服务和介绍产品。从另一个方面讲，他们的销售主要面对的是商超客户和批发商客人，这样才能符合走量的问题。
在一路参观，一路比较中，通过我们和他们的对比，我们应该在以下方面提高竞争力。
1.产品诉求，展览会是一个商家云集的地方，不乏比你更好的产品和更高质量品质的商家。客户也一样，各种市场渠道的客户都会在这里浏览产品和寻找合作伙伴，你需要用什么样的产品招揽客人驻足，需要用什么样的对白来倾诉你的销售主张，需要用什么样的服务让客人感觉到你们是这个细分领域的领头羊，只有领头羊的产品，第一名的产品才是有创新，才质量，有市场的保证。在这么多的产品中，看到最多的就是车子，枪，儿童车，发光发声的产品，要想在这个包围圈里突围，必须要在一个方面作到做好。做到最专业。才能让客人觉得，在所有的这些产品里面，有一个商家和其他的不一样。
以后我们的展览，在没有做到最大和最全之前，必须展览的是某一个领域的最专，然后再跟客人讲，我还有其他的产品方面可以涉及。就跟老子讲的一样，什么都精通，往往一个方面都不精通。这个诉求我们必须做到，我们在搪胶产品方面，我们的产品质感，开发细节，生产流程，和服务专业程度是最强的。一个细分市场的最强，往往就跟针头一样，具有开拓性的作用。
2.产品包装，产品包装是我们必须要重大提升的一个方向，没有包装，就跟裸露的东西一样，没有销售灵魂，没有卖相。人们在购买产品的时候，首先是通过包装是否精美，包装的介绍是否符合他的要求，才定决心是否购买。看了这么多的展览，无疑他们的每个产品都有包装，有包装才能卖，如果是渠道客人和批发客人，他们所需要的是直接可以购买的产品，可以直接转手批发和销售的产品。这样对他们是最为有利的。
我们现在一直在朝这个方面去发展，但是开发的力度不够。我们一直做习惯了OEM，有了销售自然有包装。有些客人提供图纸，提供包装，我们不用担心，更有些产品是简单包装，胶袋上移印几个字而已。这种产品就算做的再精美，不具有卖相。客人的关注度不够。就不会停下脚步来和你谈事情。产品有了自己的包装。客人会觉得，这个厂家提供的是一条龙的服务，从产品设计到产品销售都有比较独特的地方，这样和客人讲解起来，不用过多的介绍，就只是聆听客人的购买意愿就可以了。
3.渠道建设，代表全国玩具制造业的广州举办的展览的客户群是面对的批发商和商超客人。说明了制造商的注意力已经转向了，而且走在了前面。我们会认为，OEM代表的是好利润，只要有单作就不用愁，其实，别人给单是靠天吃饭，自己开发出来，生产什么产品有充分的自主权。OEM 采购商是采购产品分配销售，国内的采购商也是统一采购，再分配给自己渠道内销售。道理是一样的。中国人的消费意思在逐渐增强。购买习惯也在紧跟欧美潮流，玩具业也一样。我们需要快速的通过品牌来销售自己的产品，培养客户对我们自有品牌的认知，从认知到熟知，然后到认同。全国30多个省份，每个省都是比一个欧洲的小国家大。随着逐渐提升的消费水平，走自我营销的路将会很宽广。
4.网络渠道的终端打造，现在是的网民不在是只是局限在QQ阶段的网民。而是具有比较有知识水平的一些人，他们在购买行为上都是比较特立独行的。他们的消费观点都是通过图片来加强自己的感官和购买欲望，是通过论坛，BBS，博客，微博来跟风销售的。所以在这个方面，我们需要加强来诉求我们的产品的品质和跟进欧美
潮流的一面。让他们从欧美潮流者两个字自觉联想到高品质和抢手货，有面子。我们不应该用我们的观念来促进消费者认同，我们应该站在他们的立场上想问题，我们做终端，客人是90后00 后，我们作为产品开发者和制造者我们也必须是90后和00 后。
5.产品线的丰富，公司里，谈得最多的是鸭子，昨天看了一德路的销售摆放，我自己都吓了一跳，我们只是在10*10 的鸭子这一款鸭子身上做了文章，其他款呢。都是空白，诚然，10*10 这款鸭子比较经典。但是让客人在外形上没有选择余地，我们把10*10 这一款鸭子的开发经验，转移到多个款式上面去。或者在大中小3款上面做文章。我们有了奥产这个客人欧美潮流鸭子的开发者和老师。我们自有产品的开发速度应该是紧跟潮流和发散这种潮流。
所以，我们建议在10*10 这个产品上，在开发8 CM和 6 CM 这个 款式。都用光模开发，所印刷的图案和花色在我们的钢板花色上找。形成价格区间和价格优势。扩大我们的销售群和影响力。
在产品鸭子形象上，多做几款，奥产的鸭子脖子向右。我们自有产品的鸭子可以向左。还有网络上比较熟悉的几款。首先，这样做的目的是利于增加客人的购买意愿，利于抢单，也利于自我推销，国内销售或者代理，不至于在一个外观上打转。
第二篇：浦东玩具展览会观后感
浦东玩具展览会观后感
我第一次去浦东博览中心这个地方参加玩具展览会，看到许多国外知名品牌的玩具感触不小。曾经在上海玩具业和玩具市场上举足轻重的风光不再，除了个别企业还能看的过去点外，上海玩具产业的风光已经不在！
相对于上海玩具产品的质量品质差、创意少外观普通外，国外品牌的玩具十分逼真，像是玩具，也可以作为工艺品，观赏性和实用性创意性都很高。上海玩具与国外品牌玩具相比缺少核心竞争力。
核心竞争力有多种要素，独创性是第一位的。玩具产品雷同、产业雷同造成玩具业千军万马挤独木桥，恶拼价格，结果直接导致玩具产品做工质量粗糙、外观创意不丰富、实用性差等诸多问题。
相信每个家长都不会愿意接受没有创意没有实用性而且做工质量粗糙的玩具产品给自己的孩子玩，真心希望毒奶粉**不要发生于玩具业。
希望上海玩具业能利用市场信息和专业人才资源，优势互补，多搞些产品设计、产品研发、产品包装、产品推广。不过，从现实的情况看，无论在展馆中，还是在市场上，目前还很少能够找到令人眼睛一亮的上海玩具。
上海的展览虽然很热闹，但创新成果少之又少，这不能不令人倍感遗憾！
第三篇：公益玩具展览会总结
公益玩具展览会总结
一、本届展览会基本情况
2024年12月18日，以“和谐邻里，童心童忆”为主题的公益玩具展览会在丽江花园渔人码头后广场胜利落下帷幕。此次参展展位达12个，参加的观众达300组家庭以上。
二、前期准备
从9月下旬会展策划老师布置这个作业开始，全班分成几个小组，分别设计活动方案和写策划书，最后经过全班投票，选择办一个公益性质的玩具展。在结合其它小组的策划书可取之处，形成这个最终版本——2024年丽江花园“和谐邻里，童心童忆”公益玩具展览会。然后，全班分为筹备组、物资组、财务组和搬运组等几个小组，分头完成各自的任务。12月16日，全班分为上下午两个组去南浦岛丽江花园附近派发传单，进行办展前的宣传。12月17日下午，物资组开始清点物资，进行分类打包，搬运组开始将帐篷和桌椅等物资进行清点。办展当天，搬运组早上6点就开始物资的搬运，6点半全班在学校正门集合一起坐车去南浦岛。到达之后，开始搭帐篷、搬桌椅，各展位组员分别进行展位的搭建和设计。
三、展会的成就
在现场，小朋友们玩得很开心，家长参与度也挺高的，参与人数超出预期。有个信息时报的记者有兴趣报道这场展览会。有个文化传播公司觉得我们这个展览会很有意义，想和我们合作
四、展会需完善之处
整体上，此次展览会还算是成功的，这和我们整个班的努力和大家的充分准备密不可分，但是展会的一些细节上还是有小小的遗憾。下面针对整个展会过程中存在的一些问题，谈一谈我的想法和建议。
（一）主题不明确
入口处应设置一个展板，介绍展会的办展目标、主办单位等一些基本信息，最好有一些工作人员进行引导，让观众明确展会的内容和目的。
（二）展位设计方面需改进。
目前的展位设计跟学校社团平时摆摊没多大区别，没有体现出我们专业的优势。当然，也有可能是资金方面所限制。展位设计方面在不增加成本的情况下我们更需要创新，展位设计不仅要大气直观，有新意，还要突显出主题。如果我们是以某活动为主题，那就要配合活动来进行重点设计。
（三）人员着装
办展工作人员统一服装（比如校服或者班服），有助于树立学院及学校良好的精神风貌，也可以打消社区居民的一些疑虑和放下戒备心，便于更好地宣传与推广这次展会。关于这一点我深有感触，不管是前期的还是当天的宣传，都被误以为是推销的，吃了不少闭门羹。现在的诈骗案件频发，社区居民都有很强的戒备心。耐心听完宣传的，大多数都表示很有兴趣，会抽空带孩子一起参加。可见，如果让居民一眼就能识别我们的学生身份，会让宣传过程更加轻松，效果也会更好。
（四）前期宣传不足，过于仓促
在办展前几天，可以在社区一些显眼和人流密集的地方张贴一些海报。如果可能的话，也可以利用小区物业现有的微信公众号推送几篇文章，加强宣传。
（五）撤展工作
首先宣传单上没有明确展览结束时间，我们现场宣传的时候口头说大概下午6点结束。现场出现少数小孩和家长到达时，展览已经结束，未能参观和及时兑换奖品。还有就是车辆安排不是很周到，收拾好物资后，大家支撑着疲惫的身体等了一个小时左右车才来。
（六）后期回顾
展览会结束之后，没有将现场的照片进行编辑整理，全面回顾本次展会活动。可以在学院官网展示一些现场图片和撰写一些新闻稿，简单地报道一下本次活动，扩大在学院的影响力。也没有及时收集观众的意见和建议，可以在现场让家长做个简单的小问卷或者随机采访一下，以便更好地总结与改进。
五、结束语
通过这次展览，我学到了很多。首先是理论付诸实践这个过程，让我对理论有了更深入的理解，有了更明确的学习目标，让我的知识得到了检验和延伸，感受到了实践的快乐。第二是感受到团队和合作的重要性，我们这次展览的成功开展是我们整个班级精诚合作的结果，离开任何一个人都不能圆满完成。另外在合作中我学会了倾听、理解、包容，促进了自我素质的提高。第三是这次展览为我今后进入会展行业打下了基础。在展览的实施过程中，有很多同学的表现可圈可点，我看到别人为了这个共同的项目所付出的努力和心血，除了借此机会向他们学习外，我也认识到了自身的不足之处以及改进的方向，促进了个人的成长。
最后，感谢学院给我们这次实际操作的机会，从理论和操作这两方面考察了我们所学的知识，为我们今后的学习和工作做了铺垫。虽然这次展览会很小型，但让我们对会展的策划、宣传和实施等过程有了一个大致的了解，使我受益匪浅。我们要学习的还有很多，要接触的还有很多，以后的路还很漫长，我相信我们会更加努力的。
第四篇：展览会参观邀请函
尊敬的_展会负责人_：
我们诚意邀请您参观将于____年____月____日在____交易会____展馆________________馆隆重举行的____________市场展览会，预计展览规模将达到50000平方米，成为 市场相关企业树立品牌，相互交流，开拓海内外市场的重要平台。
备受瞩目的年市场展览会将比上一届届展览会规模更大，专业性、国际性更强，亮点更多，活动更为精彩纷呈，为您提供更多学习交流机会和无限商机。方便专业买家，划分五大展区：
1._______________________________________。
2._______________________________________。
3._______________________________________。
4._______________________________________。
5._______________________________________。
亮点纷呈：
●_______________________________________。
●_______________________________________。
●_______________________________________。
组织单位：_______________________________________。
相信年市场及零部件展览会一定会让您满载而归，切勿错过行业人士年在的这一盛大聚会!
客服专员：________________
工作手机：________________
E-mail:________________
________________公司
网址：________________
第五篇：幼儿园大班教案：玩具展览会
【活动目标】
1、通过开玩具展览会，让幼儿将自己的玩具带给大家玩，从中感到快乐。
2、让幼儿懂得玩别人的玩具要得到别人的同意。
【活动准备】每人带一件玩具。
【活动过程】
一、介绍个人的玩具
1、今天我们来开一个玩具展览会，大家先介绍自己带来的玩具。
2、老师先介绍自己带来的玩具：我带来的玩具是绿色的，是一辆直升飞机。
3、幼儿介绍自己带来的玩具名称。
4、介绍几种玩具的玩法。
小结：今天我们的玩具展览会上都是小朋友们心爱的宝贝，品种真多呀。
二、如何玩玩具
1、情景表演一：
老师和一名幼儿一个扮红红，一个扮兰兰。红红想玩兰兰的玩具，不和兰兰商量，伸手就抢兰兰的玩具，兰兰不肯给。
2、情景表演二：
红红：请你把玩具给我玩玩好吗？兰兰：好的，请你把玩具也给我玩玩好吗？红红：好的。
3、你喜欢哪个表演中的做法？为什么？
小结：要玩别人的玩具先要有礼貌的向别人借，同意了才能拿，并说谢谢。当我们玩别人的玩具时，一定要保护得好好的，玩好后将玩具完好地还给玩具的主人。
三、相互交换玩玩具
1、幼儿之间交换玩玩具。
2、你们每人带来几件玩具？你玩到了几件玩具？你怎么能玩到这么多玩具呢？
小结：有了玩具交换玩是很高兴的，以后还要把自己的玩具带给大家玩。
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